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濱野智史「インターネット」『デジタルコンテンツ白書2010』デジタルコンテンツ協会、p.127

YouTube

Twitter
Ustream
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理論
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１．情報の伝搬と価値
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新聞など従来型メディア（一対多メディア）
v(N)  =  aN, a>0,

メトカーフの法則（多対多メディア）

v(N)  =  bN2, b>0,

リードの法則（GFNメディア）

v(N)  =  c2N, c>0,

※ vはネットワーク価値、 Nはユーザー数、abcは定数

David P. Reed, “The Sneaky Exponential”, CONTEXT MAGAZINE, 1999 Spring.
美馬正司「ネットワークの潜在的価値と現実価値」
URL : http:// www2u.biglobe.ne.jp/~machi-IT/025.pdf

v(N)  =  aN+bN2+c2N,a, b, c>0,
※Nが十分大きくなればこの値はc2Nに近似する
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２．情報のリッチネスとメディア選択

9

Daft, Richard L. and Robert H. Lengel
“Organizational Information Requirements, Media Richness and Structural Design”, Management Science Vol. 32, No. 5, May 1986.

Daft and Lengelのメディアリッチネス理論とその陥穽

「情報のゆたかさ(richness)」= 一定の時間内に認識を変えるための情報の能力
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「情報のゆたかさ(richness)」= 一定の時間内に認識を変えるための情報の能力

新聞など従来型メディア（一対多メディア）
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v(N)  =  bN2, b>0,

リードの法則（GFNメディア）
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展望
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メタバースウェブサービス

状況的コミュニケーションのためのメディア「補完」

リッチモバイル
（通信系）

リッチモバイル
（放送系）

クロスメディアによってメディアのリスクとメリットを相補的に補完
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事例：オールドメディアの先端的再活用
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